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WSTEP

Na terenie Borow Tucholskich wytwarze sidznego rodzaju produktyywnaosciowe
i potrawy charakterystyczne dla tego regionu, ktbrgeceptury przekazywang s pokolenia
na pokolenie. Rozwija sitez tworczag¢ ludowa. Zaréwno produktgywnaosciowe, jak i
dzieta lokalnych twércéw ludowych, charakteryzugic wysoka jakoscia wynikajaca z
tradycyjnego sposobu wytwarzania i misternego wgkwa. Bardzo cgisto jednak ich
produkcja odbywa gisezonowo lub okazjonalnie, na niewiebkak.

Wytwarzanie produktoéw tradycyjnych i lokalnych niglko ma istotny wpltyw na
promocg naszego regionu, ale wspomaga rowniezwdéj obszarow wiejskich Boréw
Tucholskich — poprzez umwienie ich mieszkacom zarobkowania w ich wlasnym
srodowisku. Wspomaga ta& dziatania zmierzage do zachowania dziedzictwa kulturowego
Boréw Tucholskich. Pozwala réwriena zrG@nicowanie dziatalngi na terenach wiejskich
oraz zapobiega wyludnianiuediych obszaréw i ich marginalizaciji.

1. CELE STRATEGII

1.1. CEL |: IDENTYFIKACJA | INWENTARYZACJA PRODUKTOW TRADYCYJNYCH
| LOKALNYCH BOROW TUCHOLSKICH

Znajoma¢ kultury i historii naszego regionu pozwala zakigdae w Borach
Tucholskich wytwarzanie i sprzedgroduktéw tradycyjnych i lokalnych me stanowd
istotrp gahz sektora rolno-sprywczego, a take wytworczego gkodzieto).

Wytwarzane na terenie Borow Tucholskich produktwdzeczap swa wyjatkowosé
lokalnej kulturze, tradycji i historii oraz stanawistotry czes¢ sktadows kulturowego
dziedzictwa. Dlatego nie mina dopyci¢ do ich zapomnienia. Aby takeshie stato, naley
stworzy¢ ogolnodosipna baz tych produktow — stanowta swoist inwentaryzagj.
Jednoczénie naley okresli¢ jasno, co autorzy rozumigj pod pogciem produktu
tradycyjnego i produktu lokalnego Boréw Tucholskich

PRODUKT REGIONALNY — produkt rolny lubsrodek spaywczy, posiadaicy przyznan przez
Komisje Europejsk Chroniorn Nazwe Pochodzenia (PDO), Chronione
Oznaczenie Geograficzne (PGI) Ilub Gwarantawairadycyjra
Specjalné¢ (Swiadectwo Szczegdlnego Charakteru) — TSG.

PRODUKT TRADYCYJNY BOROW TUCHOLSKICH — jest to produkt rolnysrodek spaywczy lub
napdj spirytusowy, ktorego jaké lub wyjatkowe cechy lub wiksciwosci
wynikaja ze stosowania tradycyjnych metod wytwarzania. e tego
produktu jest zbiena z definicg zawary w ustawie o rejestracji i ochronie
nazw ioznacze produktéw rolnych i sérodkow spaywczych oraz
o produktach tradycyjnych (Dz. U. z 2005 r. Nr 1@pz. 68),
jednoczénie produkt ten nie musi znajdotvaic na Licie Produktow
Tradycyjnych, aby moégt znaté sie w bazie produktow tradycyjnych
Borow Tucholskich.

PRODUKT LOKALNY BOROW TUCHOLSKICH — to wytwor gk i umystu ludzkiego
charakterystyczny dla obszardrodowiska Borow Tucholskich, musigsi
niezmiennie charakteryzowavysoka jakoscia.



Z takiej bazy, zawierage] szereg przydatnych informacji o produktach yegghych
i lokalnych Borow Tucholskich, mogliby korzystakonsumenci, chicy dowiedzié sig
czegsd wiegcej o kupowanych wyrobach, a fak osoby zainteresowane dystrybugraz
sprzedaa tych produktow. Baza taka umwitaby wicc nie tylko zdobycie informacji na
temat tradycyjnejzywnosci i dziedzictwa kulturowego naszego regionu, atevrriez
informacje uzyskane za jej fpednictwem posteytyby wszystkim, ktérzy zamierzaliby
zarabig na handlu wyrobami tradycyjnymi i lokalnymi. A ta kolei stworzytoby
producentom tych towardw mkbwosci zwigkszenia produkcii.

Podsumowujc, stworzenie bazy produktow tradycyjnych i lokahy Boréw
Tucholskich umaliwi ich identyfikacik szerszej liczbie odbiorcow, a tak zackci
do rozwoju i zaktywizuje lokalnych producentéwedie to pierwszym krokiem w kierunku
wpisania produktéw tradycyjnych Borow Tucholskich st krajowa, a w p@niejszym
etapie do zarejestrowania ich na szczeblu wspdeto Natomiast w odniesieniu do
produktow lokalnych Borow Tucholskich —dizie to stanowito pierwszy krok do nadania
w przyszigci produktom marki lokalne;.

1.2.CEL II: ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI ODBIORCOW

Konsument, podejmag decyz¢ o kupnie, czsto kieruje si cery. Produkty tradycyjne,
ze wzgkdu na swoj charakter, tradycyjne metody wykonanmeduwa skak wytwarzania,
uzycie naturalnych sktadnikéw,aszazwyczaj drésze nik podobne do nich wyroby
produkowane na skalprzemystows. Podobnie rzecz magsz innymi wyrobami i ustugami
nie nakierowanymi na odbiaggomasowego, gdzie wykonanie jednego wyrobu jest Zmard
praco- i czasochtonne.

Dlatego te nalezy uswiadomi konsumentowi wyjtkowos¢é kierowanego do
produktu. Musi on wiedzig co kryje st pod wyzszy cen.

Baza produktow Boroéw Tucholskich, w ktérej zamiesute zostan informacje na
temat produktow tradycyjnych i lokalnych podisyy swiadomaé¢ kupupcych, a to bdzie
miato wptyw na dokonywane przez nich wybory.

Coraz czsciej kupupcy poszuky informacji na temat zdrowej, produkowanej
metodami tradycyjnymi,zywnosci, a stworzenie takiej bazy wysztoby naprzeciw tym
oczekiwaniom.

Doskpnas¢ informacji na temat produktow tradycyjnych i lokgth Boréw
Tucholskich mae réwniez wptyna¢ na zwikszenie popytu na takie wyroby.

1.3. CEL Ill: ZACHECANIE PRODUCENTOW DO REJESTRACJI ICH WYROBOW
NA SZCZEBLU KRAJOWYM, A W DALSZEJ PERSPEKTYWIE NA SZCZEBLU
WSPOLNOTOWYM

Whioski 0 uznanie produktu za produkt tradycyjnygnancie krajowym gsporadzane
w podobny, ché mniej restrykcyjny sposéb, niwnioski przygotowywane do rejestracii
nazwy wyrobu na gruncie wspoélnoty. Bki takiemu rozwazaniu, producenci, ktérzy
Z czasem zapragn zarejestrow& swoj wyrob w Unii Europejskiej, nie ¢da mieli
z przygotowaniem takiego wnioskugkszych problemow.

Nalezy uswiadomi producentom, ze przyznanie produktowi statusu produktu
tradycyjnego mge okazd si¢ pierwszym etapem pozwadaym na jego zidentyfikowanie,
komercjalizacg} i znaczne zwikszenie sprzeds.

Nalezy tez poinformowa ich o tym,ze wytwércy produktow tradycyjnychetla mogli
star& sie 0 udzielenie odsgpstw od obowjzujacych i prawnie uregulowanych wymogéw



produkcyjnych (weterynaryjnych, higienicznych lulangarnych). Odgpstwa te musg
wynika¢ ze stosowania przez producentéw niezmiennychydsgaych metod wytwarzania.
Udzielenie tego typu odgistw nie mae jednak wplywa negatywnie na jaké zdrowotry
produktu.

Obecnie wgkszas¢ producentow nie podejmuje dziatamierzagcych do rejestracji, z
powodu zbyt matego zakresu sprzagdgroblemow ze zorganizowaniem grupy lub brakiem
odpowiednich informacji lub dokumentéw potwierdgajch tradycyjny charakter produktu.

Nalezy przede wszystkim swiadomi producentomze umieszczenie nazwy wyrobu
na Liscie Produktéw Tradycyjnych (baza krajowa) powinng lraktowane przez nich nie
jako cel ostateczny, ale jako punkt ¥wora do rozpocgeia procesu ubieganiagsd rejestrac
I umieszczenie oraz ochr@nazw w systemie Unii Europejskie;.

Tradycyjne przepisyasdobrem wspolnym naszej lokalnej spotecaiowiec pomoc
przy rejestracji bdzie kierowana w pierwszej kolejfm do podmiotow deklaragych cleé
rejestracji produktu tradycyjnego na szczeblu wspt@wym.

1.4. CEL IV: RozwOJ REGIONALNY ORAZ ZWEKSZENIE ZATRUDNIENIA
NA TERENACH WIEJSKICH

Inwentaryzacja i identyfikacja produktow tradycyphyi lokalnych powinna wphyg
na drobnych producentéw i wytwércowywnaosci, a take tworcow ludowych
i rekodzielnikow, na terenach wiejskich. Zaktadanymkefen powyszych dziata powinno
by¢ pobudzenie aktywrsgi gospodarczej, rozwoj agroturystyki i turystykiieygkiej na
terenie Boréw Tucholskich.

Pozyskiwanie dochoddw i prowadzenie dziatétmogospodarczej dzki sprzeday
produktéw tradycyjnych i lokalnych zagwarantujee tradycyjne metody produkcji nie
zostam zapomniane, a produkowarngwnos¢ i rekodzieto, dz¢ki charakteryzujcej je
wysokiej jakaci, zapewni sobie staty zbyt. To z kolei meospowodowa tworzenie nowych
miejsc pracy na wsi — chona tak waskim obszarze, jakim jest jedynie wyréb produktéw
tradycyjnych i lokalnych — a to z kolei, w dkrej perspektywie czasu, prowadmaoze
do rozwoju obszarow wiejskich naszego regionu.

Tworzenie grup producenckich przyczya@jch s¢ do komercjalizacji wyrobdéw
tradycyjnych i lokalnych Boréw Tucholskichedizie jednym z gtéwnych priorytetow LGD
.Bory Tucholskie” w dziedzinie rozwoju przedbiorczgci w nowym okresie
programowania UE (2007 — 2013).

1.5.CEL V: PROMOWANIE DZIEDZICTWA KULTUROWEGO

Celem strategii jest nadlzy innymi, ocalenie od zapomnienia kultury i trejly
borowiackiej, wspieranie dziatazmierzagcych do rozpowszechniania wiedzy na temat
dziedzictwa kulturowego Borow Tucholskich.

Inwentaryzacja i identyfikacja produktow tradycygtyi lokalnych Boréw Tucholskich
pozwoli na efektywne propagowanie dziedzictwa kwlvego naszego regionu. Nzye
dazy¢ do tego, aby w ditszej perspektywie produkty te stahe siwizytéwka tradycji”
Boréw Tucholskich. Z czasem starsie one chluh naszego regionu i doskonatym
narzdziem marketingowym, promagym Bory Tucholskie.



2.DZIALANIA StU ZACE REALIZACJI CELOW STRATEGII

2.1.DzIALANIA INFORMACYJINE

Realizacg celow strategii naley rozpoca¢ od akcji informacyjnej. W pierwszej
kolejndéci nalezy poinformow& producentéw produktéw tradycyjnych i lokalnych
o korzysciach, jakie ptya z zarejestrowania tyek produktow. Nalgy ich poinformowa
o projekcie stworzenia lokalnej bazy produktéw y@dnych i lokalnych oraz zagbic,
aby zamieszczali tam informacje o swoich wyrobdgyitby to | etap prowadcy zarowno
do rejestracji produktéw tradycyjnych, a zekdo zwéekszenia ich sprzedg.

Do najpowszechniejszych dziatanformacyjnych nalgatyby: zamieszczanie artykutéw
w prasie lokalnej oraz spotkania z producentami.

2.2. PROWADZENIE SPISU PRODUKTOW TRADYCYJNYCH | LOKALNYCHBOROW
TUCHOLSKICH

Lokalna baza — spis produktéw tradycyjnych i reglagch - bylaby prowadzona
przez Lokala Grup; Dziatania ,Bory Tucholskie”. Spis produktéw bytbgublikowany
rébwniez na stronie internetowej. Produkty zamieszczanepisies zostatyby posegregowane
wg dwoch kategorii: ,produkt tradycyjny Borow Tudbkich”, ,produkt lokalny Boréw
Tucholskich”. Zamieszczane bytyby alfabetycznie eszrzegdinych kategoriach. Klikgie
na nazw produktu przekierowywatoddzie do szczegdétowych informacji na temat produktu
(krétki opis produktu z rysem historycznym) i jeggtwoércy (dane teleadresowe wytwaorcy)
oraz informacji dotycgcych maliwosci i miejsc nabycia produktow. Obok nazwy produktu
wskazane bytoby zamieszczenie fotografii przedstaegj produkt.

Takie rozwazanie ulatwi wszystkim zainteresowanym odnajdywamrmaciji na
temat produktow tradycyjnych i lokalnych z Boréw chelskich. Mae ono przynig
rowniez wymierne korzyci ekonomiczne, zaréwno producentom tych wyrobak,ijcatemu
regionowi.

Stworzenie spisu produktow tradycyjnych i lokalnylsfdzie miato na celu rownie
oswojenie i przekonanie producentéw do rejestratji produktow, najpierw na szczeblu
krajowym, a w paniejszym czasie na szczeblu wspolnotowym.

2.3.DzIALANIA PROMOCYJNE

Lokalna Grupa Dziatania przygotuje materiaty progjoe, dotycace produktéw
zgtoszonych na list produktéw tradycyjnych i lokalnych Boréw Tucholskj w formie
folderéw i ulotek promocyjnych. W tych opracowarmamazna kxdzie te zawrzeé krotka
informacg o maliwosciach i warunkach wpisania produktéw na tisProduktow
Tradycyjnych.

Na stronach internetowych zainteresowanych (jedkostamorzdu terytorialnego,
organizacji pozardowych, os6b prywatnych) umieszczone zasthnki przekierowujce
do utworzonej strony, na ktorej zostanie zamiesagzapis produktow tradycyjnych
i lokalnych Boréw Tucholskich.

W pocatkowym okresie koszty promocji pokrywabdzie LGD. W miag¢ postpu
komercjalizacji i rozwoju rynku produktéw lokalnych tradycyjnych, finansowanie
materiatbw  promocyjnych w coraz aiszym  stopniu  przenoszone edzie
na zainteresowanych producentow.

Planuje s} rowniez:



1. przeprowadzenie szkolenia dla producentéw z emakrrejestracji, ochrony i kontroli
produktow tradycyjnych;

2. zorganizowanie konkursu z nagrodami pt.: ,Kulim@adziedzictwo Boréw Tucholskich”
(Dziatanie 2.2.1.1. ZSROW);

3. opracowanie i wydanie folderu promeggo potrawy regionalne (Dziatanie 2.2.1.2.
ZSROW);

4. organizag cyklu szkolé dotyczicych rkodzieta ludowego i produktow lokalnych
(Dziatanie 2.2.2.2. ZSROW).

2.4. DZIALANIA PROWADZACE DO ZWEKSZENIA SPRZEDAY PRODUKTOW
TRADYCYJNYCH | LOKALNYCH

Glébwmg zalety produktéw tradycyjnych jest toze s one wytwarzane zgodnie
z dawnymi metodami, z naturalnych skladnikéw, vgicc to produkty wysokiej jakii.
Podobnie wygida sprawa produktow lokalnych z naszego regionatdgb wane jest
dostarczenie odpowiednich informacji kugzgmu, ktdGre mogspowodowa, ze podejmujc
decyzg o zakupie nie &zie s¢ on kierowat wyhcznie cen, ale réwnie bedzie mie
na wzgtdzie to, co jest atutem produktéw tradycyjnych kdimych — ich wysok jakose,
tradycyjne wykonanie, naturalne sktadniki itp.

2.4.1. Marka lokalna

Oprécz informacji natey rowniez zadb& o to, zeby produkt tradycyjny i lokalny
Boréw Tucholskich byt rozpoznawalny przez odbiorcow

Kluczowym elementem strategii produktu, g@ym istotny wptyw na atrakcyjroé
oferty, ajednoczmie utatwiajpcym identyfikacg produktu, jest marka. W przypadku
produktéw lokalnych i tradycyjnych bytaby to maik&alna.

Marka lokalna nie tylko utatwitaby identyfikacjproduktow, ale réwnie chronitaby
specyficzne elementy produktow przed imigacpymbolika marki lokalnej niesie ze sob
pewne idee zwizane z jakécia produktu lokalnego i tradycyjnego, pomaga skojarzy
produkt z regionem, z ktérego pochodzi oraz praywje klientow do tego produktu.

Majac powysze na wzgldzie Lokalna Grupa Dziatania ,Bory Tucholskie” ppdes
dziatania zmierzage do opracowania logo marki lokalnej, ustali zgsata podstawie
ktérych produktowi zostanie przyznana marka lokamsake powota kapitw przyznajgca
marke produktom lokalnym i tradycyjnym z Boréw Tucholski

2.4.2. Opakowanie

Kolejnym elementem charakteryaoym produkt jest jego opakowanie. Wskazane
byloby, gdyby produkty lokalne i tradycyjne z BoroWicholskich posiadaty na swych
opakowaniach elementy informge o tym,ze pochodz witasnie z naszego regionu (np.
ujednolicona nazwa na etykietach — wydzielonas€zrzestrzeni etykiety lub ,wigsza
wizytébwka” dohczana do produktéw z logo marki lokalnej, na ktéwegniatby napis:
.Produkt z Borow Tucholskich”). Logo umieszczaneldiy nie tylko na opakowaniach
jednostkowych, ale rowrniena opakowaniach zbiorczych. Bki niemu produkty z naszego
regionu wyr@niatyby st wsrod innych i bylyby tatwiej rozpoznawalne, a kugry mogliby
szybciej do nich trafi



2.4.3. Dystrybucja

Waznym elementem pomocowym w kierowaniu produktu daskmnentow jest
okreslenie kanatéw dystrybucji. @sto producenci prowadz sprzeda bezpdredna,
na niedaa skak, sezonow lub okazjonala. Dzigki realizacji zalaen niniejszej strategii,
zwlaszcza dzki dziataniom informacyjno-promocyjnym, ten rodzgrzeday maze okaza
si¢ w niedalekiej ja przyszidgci niewystarczajcy. Dlatego naleatoby przedsiwzia¢ juz dzis
odpowiednie kroki prowadze do rozszerzenia sprzega W tym celu Lokalna Grupa
Dziatania ,Bory Tucholskie” podejmie ¢iprzeprowadzenia rozmow z handlowcami
i restauratorami zainteresowanymi sprzedaroduktow tradycyjnych i lokalnych,

Jednym z projektdw rozszerzenia sprzgdgest udosipnienie przez handlowcow
przestrzeni towarowej w ich placowkach (potka, fegaomieszczenie) na produkty
tradycyjne i lokalne Borow Tucholskich, a ta&kmateriaty promocyjne z Borow Tucholskich.

W zamian za wsparcie lokalnych producentow LGD \Bducholskie” zagtaby sk
promoch wspotpracuicych z ni sklepow i sieci handlowych. Ich adresy umieszczane
bylyby na stronie internetowe;j.

Kolejny projekt zaktada, ze lokalni restauratorzyswojej ofercie bda proponowa
rowniez potrawy tradycyjne z naszego regionu, korzystage stworzonej listy produktow
tradycyjnych Borow Tucholskich.

Wyzej wspomniane projekty zostatyby wéneej uzgodnione z producentami.

2.4.4. Rozwéj produkciji

Jeili dziatania promocyjne odnigaszaktadany skutek, Lokalna Grupa Dziatania ,Bory
Tucholskie” kedzie naktaniata producentow dactenia s w grupy producenckie, gdy
w ten sposéb dwo tatwiej kedzie mana znacznie powkszy¢ produkcg, ktéra zazwyczaj
jest produkaj sezonow, badz okazjonalil — jest to produkcja na niewiellskak.
W tym celu zakiada ei
1. organizag cyklu szkol& dotycacych tworzenia i funkcjonowania grup producentow
wyrobéw lokalnych (Dziatanie 2.3.1.2. ZSROW);

2. stworzenie systemu wsparcia doradczego dla tyropzacych si€ dystrybucji wyrobow
lokalnych (Dziatanie 2.3.2.2. ZSROW);

3. Opracowanie i wydanie katalogdbw wyrobow lokamydystrybuowanych we wspoélnegj
sieci (Dziatanie 2.3.2.3. ZSROW).

3. PODSUMOWANIE

Realizacja celéw strategii nie pozwoli zapongnie kulturze i tradycjach Borow
Tucholskich, pomze wypromowa produkty tradycyjne i lokalne z naszego regionidyéx
stary sie jednym z istotnych instrumentéw pomocnych w raganiu czsci problemow,

z ktorymi borykag sic mieszkacy obszarow wiejskich naszego regionu. &sizeniu
sprzeday tych produktéow mpe réwnie towarzyszy wzrost dochodéw mieszkeow,
zwtaszcza na terenach wiejskich.

Podstawow korzyscia z realizacji zada opisanych w niniejszej strategiicdrie
pokazanie, zaréwno konsumentom, jak i producenthurego bogactwa naszego regionu, nie
tylko w zakresie produkcji tradycyjneglywnosci, ale take produktow lokalnych Boréw
Tucholskich.



