I Edycja konkursu na przyznanie znaku promocyjnego
»,Marka Lokalna Bory Tucholskie”

Regulamin konkursu na rok 2008

BORY TUCHOLSKIE
MARKA LOKALNA

1.
O prawo do uzywania 1 poslugiwania si¢ znakiem promocyjnym ,Marka Lokalna Bory
Tucholskie” (MLBT) moga ubiega¢ si¢ podmioty gospodarcze, organizacje spoteczne,
instytucje oraz osoby prywatne dzialajace na obszarze Lokalnej Grupy Dziatania ,,Bory
Tucholskie”.

2.
Celem konkursu jest wytypowanie najlepszych produktéw lokalnych  sposréd
przedstawionych przez uczestnikow bioracych udzial w konkursie i przyznanie im prawa do
uzywania znaku promocyjnego MLBT.

3.
Znak promocyjnym MLBT begdzie przyznawany w nast¢pujacych kategoriach:
a) produkty spozywcze
b) produkty artystyczno — rzemie$lnicze i pamiatkarskie
¢) ustugi
d) inicjatywy spoteczne

Produkt lokalny to wyréb, ustuga lub inicjatywa, z ktéra utozsamiaja si¢ mieszkancy
regionu, produkowany lub wykonywany w sposéb przyjazny dla §rodowiska z surowcow
lokalnie dostepnych, czy tez wykorzystujacy unikalne warunki przyrodnicze regionu.
Produkt lokalny staje si¢ wizytdbwka regionu poprzez wykorzystanie dziedzictwa
kulturowego 1 jego specyficznego, niepowtarzalnego charakteru oraz zaangazowanie
mieszkancow w rozw0j przedsigbiorczosci lokalne;j.

4.
Kapituta Znaku Promocyjnego MLBT przyznaje prawo do uzywania znaku promocyjnego na
okres 1 roku z mozliwoscia przedtuzenia wedtug uproszczonej procedury na kolejne lata.

S.
Kapituta Znaku Promocyjnego MLBT dziata w sktadzie:
a) Przewodniczacy Kapituty,
b) Wiceprzewodniczacy Kapituty,
¢) od 1 -4 Czlonkéw Kapituty.

6.
Kapituta dokonuje wyboru wyréznionych produktéw poprzez gtosowanie jawne, zwykla
wigkszoscia gloséw, przy obecnosci co najmniej 2/3 cztonkéw Kapituly. Kazdemu
Cztonkowi Kapituly przystuguje jeden glos.

7.
Zebrania Kapituty odbywac si¢ beda w zaleznos$ci od potrzeb, ale nie rzadziej niz raz do roku.
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8.
Kapituta moze korzysta¢ z opinii ekspertow w danej dziedzinie

9.
Decyzje Kapituly znaku promocyjnego ,,Marka Lokalna Bory Tucholskie” sporzadzane sa w
formie  pisemnej. Protokét decyzji  Kapituly podpisuje  Przewodniczacy lub
Wiceprzewodniczacy.

10.
Warunkiem zgloszenia produktu do konkursu jest zlozenie odpowiedniej dokumentacji
zawierajacej
a) nazweg produktu
b) opis produktu
¢) opis charakterystycznych cech, ktére wyrdzniaja produkt i wiaza go z regionem
d) w miar¢ moznosci produkt, lub jego dokumentacjg fotograficzna

11.
Termin skladania wnioskéw uptywa 13 marca 2008 r. (liczy si¢ data wplywu). Miejscem
sktadania wnioskéw jest Biuro LGD ,,Bory Tucholskie” (Tuchola, ul. Pocztowa 7c).

12.
Przyznanie Znaku Promocyjnego ,,Marka Lokalna Bory Tucholskie” uprawnia do:
a) korzystania ze znaku graficznego poprzez oznakowanie wyréznionych produktow,
b) umieszczania informacji o wyréznionych produktach w materiatach promocyjnych
LGD ,,Bory Tucholskie” i organizacji wspotpracujacych,
¢) udzialu w akcjach promocyjnych organizowanych przez LGD, promowania
produktéw na specjalnej stronie internetowej LGD.

13.
W roku 2008 udziat w konkursie o Znak Promocyjny MLBT jest nieodptatny.

14.
Decyzje Kapituty przyznajace znak promocyjny ,,Marka Lokalna Bory Tucholskie” beda
kazdorazowo ogtaszane w mediach lokalnych i regionalnych oraz na stronie internetowe;j
LGD

15.
Siedziba Kapituly jest siedziba Biura LGD ,,Bory Tucholskie”.

16.
Prawo 1 zasady postugiwania si¢ Znakiem Promocyjnym MLBT zostana okreslone w formie
pisemnego porozumienia pomi¢dzy LGD "Bory Tucholskie" a producentem wyréznionego
produktu.

17.
Zarzad LGD ,,Bory Tucholskie” zastrzega sobie, po konsultacjach z Kapitula, prawo
wprowadzenia zmian do niniejszego regulaminu.
Organizator:
Lokalna Grupa Dziatania
""Bory Tucholskie'

D
g
&
\

GRUPA
N ST,
§

T%bo
)
)
] mo&,,p‘
"
nll
&oe e
”%L >



